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ElJica ejecuta el proyecto "Un pueblo un producto’ ’.
En La Union han creado rutas turisticas como oferta para visitantes

Texto y fotos: Lucinda Quintanilla

comunidades@eldiariodehoy.com

Promover la cultura salvado-
refia, a través de sus sabores,
colores y paisajes, y que estos
se conviertan en un pilar de
desarrollo econémico para las
familias es uno de los grandes
objetivos del proyecto, “Un
pueblo un Producto”, que es
apoyado por el gobierno japo-
nés a través de la Agencia de
Cooperacion Internacional
delJapon (Jica).

El proyecto conocido como
OVOP (One Village One Pro-
duct, en inglés) inici6é en
2012 en El Salvador, bajo un
modelo japonés adoptado a
nivel mundial y con el que
han logrado que los residen-
tes de cada pueblo salvadore-
fio identifiquen sus bonda-
des para promoverlas de ma-
nera turistica y aprovechar
estos recursos para desarro-
llar sus economias.

El proyecto en el que el Jica
ha invertido 60 millones de
yenes que se traducen en mas
de 495 mil délares, ha logra-
do hasta el momento que
pueblos como Conchagua,
Intipucd, La Unién hayan
creado sus propias rutas tu-
risticas que ahora son alta-
mente visitadas por extranje-
ros y nacionales.

Ademasquepromuevanarte-
sanias a base de ninfa, conchas
y otros, platillos que hacen par-
te de la gastronomia salvadore-
fia, peroalosquedadapueblole
da su toque peculiar.

Héctor Melgar es uno de los
dirigentesde playasLasTunas
quien asegur6 que le han da-
dovalor agregado alas bonda-
des que la naturaleza les ha
proporcionado en la zona.

“Teniamoslaplaya, peronos
hacia falta ordenarnosy apro-
vechar los recursos haciendo
tours y asi abrimos “tour El
Encantado”, que nos ha dado
muchas satisfacciones”, sos-
tuvo el dirigente.

Variedad
Melgar cont6 que el tour que
promueven incluye camina-
tas por la playa, donde les
muestran algunos sitios con
rasgos indigenas, ademas de
viajes en kayaks o lanchas, y
venden paquetes que inclu-
yen estadia, alimentacion,
paseos de hasta tres dias.
Indico que con este proyec-
tohan capacitadoajovenesde
lacomunidad en primeros au-
xilios, rescates acuaticos, ma-
nejodelostransportesacuati-
cos, ademas conocen sobre la
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La tranqumdad de los palsajes es un atractivo.

“Con este proyecto hemos

aprendido a vendernos ante
los turistas, por afios hemos
contado con el recurso,
pero no sabiamos cOmo
explotarlo”.

HECTOR MELGAR
Comerciante de playa Las Tunas

“OVOP es un concepto que
surgi6 hace 35 afios en Japon y
que se ha extendido y ha
permitido el desarrollo local”

TOMONORI UCHIKAWA Experto del JICA
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Los paseos son seguros e incluyen chalecos salva vidas.

historia de todo el recorrido.

En la playa Las Tunas son
cuatro las organizaciones co-
munitarias las que han apro-
vechado el proyecto OVOP y
son reconocidos y visitados
por mas turistas.

“Dentro de la gastronomia,
ofrecemos todos los produc-
tos del mar, con el sabor pecu-
liar de playa Las Tunas. Todo
esto hace parte de nuestra
identidad y se ha convertido
enunmodo devida”, mencio-
no6 Melgar.

El Jica ha enviado a dos ex-
pertos en el tema desde que
inicio el proyecto, para ayu-
dar a buscar esos productos
que identifican a cada pueblo
y luego comercializarlos.

El experto Tomonori Uchi-
kawa, es el segundo de los en-

viados y asegurd que “el pro-
yecto OVOP, es un concepto
de desarrollo econémico local
aprovechando los recursos lo-
cales tangibles e intangibles
que pueden incluir las tradi-
ciones, cultura, musica y por
supuesto el recurso humano
que es el mas valioso”.
Mencioné que este proyec-
to ha permitido la generacion
de identidad de los pueblos,
ademas de la generacion de
ingresosy empleo en lasloca-
lidades a través de la comer-
cializacion de los productos.
EnelcasodelaplayaLasTu-
nas, Melgar explicé que se
han generado muchas fuen-
tes de empleo, tanto para los
jovenes guias turisticos, co-
mo parasefloras que atienden
restaurantes y duenos de lan-



